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Sandor Cecilia’
Identitas és fogyasztas -
a Csiki Sor lokalis diskurzusai

Kivonat

Atanulmdny egy folyamatban lévé terepkutatdsra alapozva azt mutatja be, hogy a Csikszentsimonban
2014-ben alakult Igazi Csiki Sor Manufaktiira esetében egy uralkodé dllamnemszet keretein beliil a
székely identitdsszimbolumokhoz kapcsolt gazdasdgi mdrkdzds és a helyi termékfogyasztds miként
vdlik jelentds tdrsadalmi és politikai tobblettartalommal teliterté.

A helyi Manufaktirdban gydrtott termékeknek mind elédllitdsa, mind jellemzdje és kommunikdci-
dja a székely etnikai csoporthoz igazitott. Megalkottak, kitaldltak egy sorfozési hagyomdnykezde-
ményt, melyet torténeti tényezdkkel aldtamasztva beépitettek, dsszekapcsoltak a kisebbségi nemzet-
koncepcidval. A globalizdcids folyamat és a mobilitds mint a multikulturalizmus felé vezetd it egyre
inkdbb felélesztette az etnicitdsnak és az identitdsnak a tdrsadalmi, gazdasdgi, politikai, kulturdlis
kapcsolatokban vald megmutatkozdsdt. Ebben a novekvd nemzettudatban, az identitdspolitikik
megerdsidésének a folyamataban a Csiki Sor mint par excellence nemzeti termék politikai és gazda-
sdgi eszkizként is funkciondl, egyszoval egyfajta patriotizmust jelenit meg. A kutatds célja a minden-
napi beszédkultiirdban, a mindennapok vildgaban jelen lévs helyi, ,lenti” beszédmdd és tudds fel-
térképezése, a csikszentsimoni kozosség szempontjdnak megismerése.

Kulcsszavak: székely kisebbség, identitdsdiskurzusok, etnikai marketing, hagyomdny, Csiki
Sor

Abstract. Identity and Consumption. The Local Discourses of Csiki Beer

In my paper I present the Real Csiki Beer Manufacture, established in Csikszentsimon in 2014, and
based on my ongoing local field research I focus on how the economic branding connected to Szekler
minority identity-symbols and the local product consumption bears significant social and political
content in the framework of a ruling state nation. Both the production and the characteristics and
communication of the product are adjusted to the Szekler ethnical group, it stresses certain
characteristics in the name of the local tradition, which draws on the remembrance of the cultural
heritage as a symbol system from the past. They invented a tradition underpinned with historical
Jactors which they connected to the already existing minority nation concept.

Globalisation, mobility and the multiculturalism lead to increasingly incorporate ethnicity and
identity in the social, political, cultural relationships. In this increasing nation-consciousness, in the
process of the strengthening of identity-policies, Csiki Beer as a par excellence national product
Sfunctions as political and economical tool as well, in brief it visualizes a kind of patriotism. The aim
of the paper is to describe the discourses and knowledge of the “bottom”, that is the community of
Csikszentsimon.

1 A szerzd doktorandusz a Budapesti Corvinus Egyetem Tdrsadalmi Kommunikdcié Dokrori Iskold-
ban. E-mail: ceciliasandor@yahoo.com
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1. BEVEZETES

A székely identitdsépités a regiondlis identitdsbdl a nemzeti identitdssd formdlédds folyamata-
ként irhaté le. A magyar nemzetrész kisebbségi nacionalizmusa egy szdzéves idékeretben he-
lyezhetd el. Székelyf6ldon az 1867-es kiegyezést kvetd magyar nacionalizmus irdnydt megval-
toztatta az 1918 utdni romdn nacionalizmus erésodésének iddszaka. A nemzetiesités forditott
irdnya vette kezdetét (Brubaker, Feschmidt, Fox, & Grancea, 2011: 69-78). Az 1968-as terii-
leti kozigazgatdsi dtrendezéssel az etnikailag egységes székely tombot teljesen szétdaraboltdk,
Székelyfold addigi regionalis identitdsa feliilirédott. A rendszervéltdst kovetden a tobbé-kevésbé
régi id6kbdl 6roklott mitoszok, a székelység multjdra, szabadsdgjogaira, hagyomdnyaira torténd
hivatkozds, a szimbolumok Gjjdélesztése és sajdtos arculatdnak felélesztése reneszdnszde éli. Van
egy erdteljes politikai torekvés, a magyar kulturdlis nemzetbdl | kiszakitott” nemzetrésznek egy
erds, ondll6 régidként valé megteremtése. Ezzel pdrhuzamosan megfigyelhetd a székelyfoldi
azonossagtudat kifejez6 elemeinek a nemzeti kanoniziciéja és a folklérelemeknek a piaci szin-
térbe torténd adaptdcidja (Patakfalvi-Czirjik, 2015; Hermann & Orbdn, 2018).

A székelyfoldi nemzetépités rendkiviil dsszetett és mindmdig le nem zdrt, sét, az utébbi
idében feler6sodni ldtszé folyamat. Ennek részei a nemzeti szimbélumok djratermelése vagy
Ujrafelfedezése (zdszl6, himnusz), a kiilonbozd sportversenyek, tevékenységek hangsilyosan
nemzeti keretben torténd értelmezése (székely vdgta, hoki) és végiil az etnikai fogyasztas kerete-
inek profitalapt vagy szocidlis hdtter(i megteremtése (Székely Gytimoles, Gobé termékek, Mer-
kir tizletldnc, székelykereszturi szovetkezet).

A kapujit Csikszentsimonban 2014-ben megnyitott Igazi Csiki Sor Manufaktira tevékeny-
sége e folyamatba illeszkedik, de nem csak folytatja ezt a hagyomdnyt, hanem 4j szintre is
emeli azt. A manufakedriban gydrtott terméknek mind el8allitisa, mind jellemz6je és kommu-
nikdcidja a székely-magyar etnikai csoporthoz igazitott. Sajétossdga dltal hangsilyozza a médsok-
ol valé megkiilonboztetést és a bels§ dsszetartozdst. A gazdasdgi céli markdzds a hagyomdny
jegyében emel ki bizonyos jellemz8ket, melyek ugyantgy, mint egy maltbéli szimbélumrend-
szer, a kulturdlis 6rokség emlékezetét veszik igénybe. Megalkottak, kitaldltak egy hagyomdny-
kezdeményt, melyet torténeti tényezdkkel aldtdmasztva beépitettek, dsszekapesoltak a kisebbsé-
gi nemzetkoncepcidval.

Kétségtelen, hogy a kulturdlis sajédtossdg — a globalizdcids trendekkel pdrhuzamosan — a
régiécentrikus és nemzeti, kisebbségi marketingben sikeres stratégiai elényt jelent. Nem meg-
alapozatlan kijelenteni, hogy a kulttira a gazdasdgi fejlédés mozgatérugéja (Granovetter, 1995;
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Gudeman, 2001; Eriksen, 2005; Sdrkdny, 2010). Lévén sz6 politikai vagy kulturédlis naciona-
lizmusrdl, patriotizmusrdl, mindkettd esetén a kulttra egy lehetséges forrds. A hazaszeretet
eszméje szerint az emberi identitds elvalaszthatatlanul k6t8dik a sajdt nemzethez, és az értelmes
emberi életvezetés a nemzeti kulttira berkeiben kivitelezhetd, vagyis a nemzeti kultdra értelmes
vélasztést nyujt, osszetarté kapocs (Kymlicka & Strachle, 2001). A sor diskurzusai a Greenfeld
dltal megkiildnboztetett individualista és kollektivista nemzetfelfogds koziil inkdbb az utébbit
jelenitik meg, egy kollektiv nemzettipusra épitenek (Greenfeld, 1993). A székely tdrsadalmat
mint kollektiv entitdst littatjdk, melyben a csoport kozos akarata és sziikséglete az 6t alkotd
egyének érdekei felett dllnak. Igy kapcsolédik Gssze a gazdasdgi cél a nemzeti érdekkel, transz-
pondldédik egyik a mdsikkd és igy illeszkedik az 6nkifejezés kontextusdba.

A kutatds a Csiki Sor bemutatkozé rekldmfilmjének megfigyelése kapesdn indult, mely egy
erdteljes sztereotip képekre alapozd, id8beli toréseket dtiveld, idilli vildgot tikroz8, montdzs-
technikdjdban kivdléan hatdsvaddsz reklimanyag. Alapvetéen a székely furfangot, a medvét, a
sort, a ,jellegzetes” székelyfoldi tdjat (hegyeket, erddt, templomot, lovas kocsit) jeleniti meg. E
szimbolikus konstrukei6 az autentikussig, a székelyfoldi tdjkép és a székely identitds reprezen-
ticidjaként kiemelkedden fontos. A Csiki S6r promévided megjelenése utdn rovid idén beliil
elnyerte Az év legjobb reklamfilmje egyenesen Székelyfoldrél cimet, s bar a mésolds vddja gyors
reakcidként megfogalmazédott, a tulajdonos szerint a mai viligban nehéz lenne kitaldlni telje-
sen Ujszertit, hiszen ,minden valamihez hasonlé”. Ebben az értelemben az autentikus hagyo-
mdny 0j kontextusba helyezésével a globdlis gazdasdgi és politikai folyamatok termékévé valik.

A Csiki Sor tehdt beépiil ebbe a torténetiségre alapozhaté nemzetépitésbe és etnikai-regio-
nélis identitdsra alapoz6 branding folyamatba. Jelen tanulmdny egy tirsadalomkutaté szemiive-
gén keresztiil, egy folyamatban 1évé doktori kutatds eddigi eredményeire alapozva reflekedl e
folyamatra, figyelembe véve, hogy az interjibeszélgetésekre alapozott vizsgilat nem mds, mint
a jelen, valamint a jelen horizontjdbdl szemlélt malt szelektiv (re)konstrukcidja. A kutatds £6
kérdésfelvetése, hogy milyen jelentése van a helyick szdmdra a székely identitdsszimbdlumok-
hoz kapcsolt gazdasdgi beruhdzasnak? Miként vélik a Csiki Sor tobblettartalommal telitetté?
Milyen szerepe van mindebben az identifikicionak, a hagyomdnyoknak és a lokalitdsnak? Jelen
irds elsédleges célja a kulturdlis megértés, vagyis a beszéd, a beszédméd és a viselkedés mint
kulturdlis jelentések szimbolikus reprezentdciéjanak megfejtése, illetve a mogdtte rejld és dleala
kifejez8d6 valdsigkonstrudldsok mint tdrsadalmi szoveg egytiittesek megértése.

A kutatds terepe és a kutatds c. alfejezetekben réviden bemutatjuk a terepmunka helyszinét és
annak folyamatdt. Az emikai fogyasztds és identitds cim( rész a kutatdsi téma elméleti bedgya-
zottsdgdra reflektdl. A relevdns szakirodalom révid dttekintését a Gydr emlékezete cimi rész ko-
veti, melyben a jelenlegi gydr torténeti hdttere ismerhetd meg, az egykori Keményits- és Szesz-
gyar torténetének egyéni élettapasztalatokra alapozott rekonstrukcidja. A Lokdlis diskurzusok
alfejezet arra nyajt rdldtdst, hogy a csikszentsimoniak milyen jelentést kapcsolnak a sérhéz, a
gyarhoz és a torténésekhez. A kutatds f6bb megillapitdsait az Osszegzés fejezet foglalja dssze.
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2. A KUTATAS TEREPE

Csikszentsimon, a ,,Sdrban heverd Sz.-Simon” (Orbdn, 1991: 46) a Csiki-medencében 630 m
tengerszint feletti magassigon, az Olt bal partjdn fekszik, Csikszereddtél 16 km-re. A faluban a
helyi intézmények és az dllami kozépiiletek javarészt a szocializmus éveinek termékei. A helyi
ipar rohamosan fejlédott, 1942-ben épiilt a Keményitégydr, 1968-ban a Szovetkezeti Pékség,
1969-ben pedig megnyilt az 0j szévetkezeti szolgiltatdsi komplexum, mely cipész-, fodrész- és
szabémunkadt is biztositott a helyiek szdmdra. 1972-ben a Szeszkeményitd gydr mikodése is
elkezd8détt. 1973-ban épitették az egykori csendérhdz helyére a rendSrséget, valamint az addig
a Gertndth-hdzban m(ikodd egészségligyi ellitds szdmdra az orvosi rendelét (Sdndor, 2014:
3—4). A tobb szdz embernek munkdt adé gydr a ’90-es évek végén cs6dbe ment. 2014-ben az
egykori gyar telephelyén megépiilt a csikszentsimoni Csiki Sorgydr Manufaktdra, ahol a Sapi-
entia Erdélyi Magyar Tudomdnyegyetem kozremikodésével és egy helyi sorf6z6 mester recept-
je alapjdn, a bajor tisztasdgi torvények betartdsdval elkezdték f6zni a helyi sort. Napjainkban
hatféle sort gydrtanak, és évente kozel hiszezer ldtogatét fogadnak.

3. A KUTATAS

A kutatds kiindulé hipotézise, hogy a Csiki S6r megalakuldsa, létezése és miikodése koriili dis-
kurzusok tdlmutatnak a helyi manufaktira, valamint egy multinaciondlis cég piaci harcdn.? A
gyarhoz kapcsoldédé eseményekrdl sz616 diskurzusok kiilonféle médiumokon keresztiil jutnak
el a tdrsadalom tagjaihoz, tehdt elsédlegesen mediatizalt tizenetek. A formélis kommunikacids
csatorna 4ltal termelédnek és forgalmazédnak, ahol egy sajdtos fogalmi keretbe helyezve irjik
le, kozlik az értelmezéseket. A médidban megjelend tartalmaknak van egy masik aspektusuk is,
az értelmezések Gjra-, illetve dtértelmezései, melyek a mindennapi beszédkultirdban, a minden-
napok vildgiban érhetSek tetten. A kutatds célja a lokdlis, a ,lenti” beszédméd és tudds feltér-
képezése, a kozosség szempontjdnak megismerése. A lokalitds fogalma ez esetben a f6ldrajzi
helyre irdnyul, mintegy a helyi szinonimdjaként. A torténésekrdl kialakitott értelmezések egy
lokalis térben zajlanak, ugyanakkor nem zdrjak ki a nagyobb tdrsadalmi térben torténé elhelye-
zést (a glokalitds tényér).

A nemzetépités folyamatiba illeszkedd gazdasigi tevékenység és az etnikai-regiondlis identi-
tés, valamint az etnikai fogyasztds kutatdsa alapvetden antropoldgiai és tdrsadalomtdrténeti
megkozelitésen alapszik. A kutatds médszertana a résztvevd megfigyelés és az interjizds. A meg-
kérdezettek szubjektiv hangvétel(i beszdmoldi, a személyes, az interperszonilis vélemény, vala-
mint a tuddsreprezentdcio lehetdségének megteremtése a félig strukturdle és a vezérfonal-interjui

2 A helyi termék megjelenése utdn rovid id6n beliil elkezd8d6tt az a jogi vita, mely értelmében a Csiki
Sor megnevezés hasonlit a Heineken gydrté Ciuc Premium mdrkdjdhoz, és ezdltal megtévesztheti a
fogyasztdkat. A vitdrdl szdmos médiatartalom jelent meg, hosszabb idén keresztiil beszédtémévd vél.
Jelen kutatdsnak nem célja a politikai kontextus vizsgdlata, hogy a kiilonbz8 politikai partok milyen
reakcidval kapcsolédtak be e diskurzusba.
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sajdtsdgos modjainak alkalmazdsdt implikdlta. A kutatds 2015-ben kezdédote a kivalasztott
helyszinen, Csikszentsimonban. A helyszinvalasztdst az indokolja, hogy a kutat6i megéreésnek
feltétele a helyi torténet mélyebb megismerése, majd annak Gsszekapcsoldsa a jelenség egyéb
szintjeivel. Egyrészt a szentsimoniak székelyek, akikre a Csiki Sor etnikai marketingje épiil,
misrészt tobben koziiliik a helyi gydrban dolgoznak, ugyanakkor élettapasztalataik és emlékeik
vannak a régi gydrrol, harmadrészt fogyasztdi is a termékeknek. Osszesen 58 személlyel beszél-
gettem és készitettem interjit, 25 ndvel és 33 férfival. A legidésebb 1939-ben sziiletett, a legfi-
atalabb 1995-ben. Némely interja rogzitését megeldzte a célszemélyek felkeresése és az id6pont
egyeztetése, mig a tobbi esetben a beszélgetés spontdn, illetve eligazitdsok Gtjdn alakult.

Az interjibeszélgetések sordn a megkérdezettek igazsdg- és valdsigkoncepcidi kdrvonalazdd-
nak. Gyédni Gébor (2000) szerint az ordlis térténetekre alapozott kutatds, a szobeli elbeszélés
mint szubjektiv dokumentdcié felveti a hitelesség kérdését, ezért nem alkalmas dtfogé torténeti
kép megalkotdsdra. A cél nem a mult térténéseinek a magyardzata, hanem a multhoz kapcsolé-
dé jelen folyamatainak a megértése. A kutat6 aligha férne hozzd a hatdrtalan malthoz, igy a
narrativ diszkurziv megismerés vilik a mult reprezentdciéjéva.

4. IDENTITAS ES FOGYASZTAS

Az 1980-as évek utdn megalakult intézményi kdzgazdasdgtan és a gazdasdgszocioldgia figyelme
irdnyult rd a kulturdlis killonbségeknek a gazdasdgi mikodésben felfedezhetd jelentdségére. E
kultdrakézpontti megkozelités Mark Granovetter nevéhez kapesolédik. A kutatdk az Egyesiilt
Allamokba bevindorlé kisebbségek gazdasigi halézatdnak vizsgdlata alapjén arra a kévetkezte-
tésre jutottak, hogy a csoporthoz tartozds gazdasigi folyamatokban eréforrést jelent (Granovetter,
1995; Portes & Sensenbrenner, 1999). Ilyen a kulturilis jellegti elény (bizonyos gazdasigi tevé-
kenységeket etnikai kérdések hatdroznak meg), a szolidaritdsbol adédé el8ny (a gazdasdgi kap-
csolatok erdsségét meghatdrozé kozds hagyomdnyok, a szokdsrend) és a hédl6zati eldny (a kultu-
ralis alkalmazkodds rugalmassdga, az un. bridging tirsadalmi t8ke (Putnam, 1993).

A gazdasdgi folyamatok tdrsadalmi bedgyazottsigdnak kutatéi révildgitottak arra, hogy a
kiilonbozd etnikumok eltérd gazdasdgi eredményeit a rdjuk jellemz8 sajdtos értékrend és kozos-
ségi normdk hatdrozzdk meg (Eriksen, 2005; Sdrkdny, 2010; Letenyei, 2002). Kocsis Kdroly
definicidja szerint ,,az etnicitds szé napjainkban egyrészt azt a médot jelenti, ahogyan az egyének
személyes identitdsukat kifejezik, mdsrészt pedig a tdrsadalmi rétegzédés azon tipusdt tikrozi,
mely tényleges vagy vélt kozos leszarmazdson, kulturlis jellemz8kén alapuld csoportképzédésbdl
ered” (Kocsis, 2002: 319).

A strukrturalista weberi hagyomdnyokkal ellentétben a kortdrs gazdasigantropoldgiai meg-
kozelitések az etnicitdsra mint tdrsadalmilag megkonstrualt és elképzelt, véltozé entitdsra tekin-
tenek (Barth, 1969; Wolf, 1995). Ebben a kontextusban ,,nemcsak az etnicitds lehet a gazdasdgi
cselekvések, viszonyok, gyakorlatok rendezdelve, hanem a gazdasigi viszonyok, fogyasztéi
mintézatok is meghatdrozhatjdk, hogy melyek az etnikai besorolds szempontjai, hol hizédnak
és mennyire erések az etnikai hatdrok” (Csata, 2015: 7).

A nemzethez vagy etnikai csoporthoz tartozds szubjektiv érzése (Turner, 1975; Niedermiiller,
1989; Bindorffer, 2001) a ,,nemzet fogyasztdsinak” (Feischmidt & Brubaker, 1999) alapja. Jon
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Fox és szerzétdrsai (Fox & Miller-Idriss, 2008) a ,,mindennapi nemzeti mivolt” részének tartja
a nemzeti identitdsgyakorlatként értelmezett fogyasztdst, melynek két tipusaként megkiilon-
bozteti a nemzeti javak fogyasztdsdt (pl. zdszl6, cimer) és a nem nemzeti javak nemzeti médon
torténd fogyasztdsdt (pl. a receptek). Az identitdsértékkel felruhdzott fogyasztéi javak koziil
torténd vélasztds egy tudatos szimbolikus termelésként értelmezhetd, mint a fogyaszténak egy
identitdsformdlé cselekvéképessége (Fox & Miller-Idriss, 2008: 552).

Erdélyi viszonylatban kevés olyan gazdasigszocioldgiai és -antropolégiai kutatds késziile,
mely az etnikai diverzitds és az egyes régidk fejlédését vizsgilja. Csata Zsombor kimutatta, hogy
Erdélyben a lokalitisnak lényeges szerepe van a villalkozévd vélds tirsadalmi feltételeinek a
megteremtésében (Csata, 2015). Az etnicitds és gazdasdg Osszefliggéseirdl Szabd A. Tohstém
azt irja, hogy ,egy etnikai kozdsséghez valé tartozds szervezdeleme lehet a gazdasdgnak, de nem
is egyetlen, nem is elsédleges és nem is kizdrélagos™ (Szabd, 2010: 7). Egy kérddives kutatds
értelmében ,az etnocentrikus piaci preferencidk azokra jellemzdéek inkdbb, akik magyar
tombvidéken, ,etnikai burokban” élnek és bizalmatlanok a romdnokkal szemben.” (Csata,
2015: 9) Az utébbi években tobb tanulmany sziiletett a székelyfoldi tejszovetkezetek (Szabd,
2014), a helyi élelmiszerekkel kapcsolatos mozgalmakrél (Borsos, 2013).

A kutatdsok alapjin elmondhaté, hogy Székelyfoldon nagy teret héditott az ,etnikai termé-
kek” piaca, melynek keretében kifejezetten a régidhoz kapcsolodé (székelyfoldi, erdélyi), vagy
(kisebbségi) magyar kulturdlis vagy tdrgyi természet(i eréforrdsokat hasznositanak (pl. népi ha-
gyomdnyok, népmiivészet hagyaték értékesitése a turizmusban), vagy a forgalmazott terméke-
ket, szolgaltatdsokat az etnikai folklér szimbdlumaival, narrativdival kapcsoljdk dssze. A térség
torténelme, mitoszai, legenddi, néprajzi tuddsa tehdt gazdasigi eréforrdsokkd valtak. Az identi-
tést jelzd javak fogyasztdsa pedig lehetdség a megjelenitett tartalomhoz valé viszonyulds kifeje-
zésére, a termékek fogyasztdsa kommunikdcid. Az erdélyi és kiilonosképp a székelyfoldi magya-
rok ,élnek a korldtozott szolidaritdsbdl fakadé elényokkel” (Csata, 2015: 10). Antropolégiai
megkozelitésben kiilondsen érdekes az, hogy ezen villalkozdsok, brandek és gazdasdgi gyakor-
latok hogyan jarulnak hozz4 az identitds tovdbbi megerdsitéséhez (Csata, 2014).

A Csiki Sor e folyamatra apelldl, hiszen egy olyan kapitalista vallalkozds, mely marketingjé-
ben e felfelé ivel6ben levd etnikai diskurzust, a nemzeti szimbolizmus elemeit haszndlja, termé-
két a kulttira és az identitds segitségével dobja piacra, egy olyan kontextusban, amikor ezeknek
egy erds (nemzetpolitikai és gazdasdgi) felhajtderejiik van.

A Csiki S6r mint identitdsmarker a kiilonbségtételnek egy olyan eszkéze, mely egyszerre ad
lehetéséget a csoporthoz tartozdsra és a mdsoktdl valé elkiiloniilésre. A Csiki S6rhoz kapesolé-
déan Hoffman és munkatarsai A helyi termék szerepe a lokdlis identitds épitésében cim(i tanulmd-
nyukban arra a kérdésre keresik a valaszt, hogy a lokdlis identitds milyen szerepet jdtszik a helyi
gazdasdgfejlesztési kezdeményezésben, egy helyi termék életben maraddsiban és gazdasdgi sike-
rében. Az elemzésben rdmutatnak, hogy a Csiki Sér az elméleti szempontokat figyelembe véve
helyi terméknek mindstil’ (Hoffman, Schwarz, & Szisz, 2016).

3 Az online médidban megjelend cikkekre és 11 interjira alapozott tanulmdny egy 4ltaldnos sszefog-
lal6, melyben nem deriil ki, hogy hol, kikkel, mikor, milyen kériilmények kdzoet késziiltek az inter-
juk. Az Gjsdgcikkek kapcsdn tobb adat hitelessége is megkérddjelezhetd. Péld4ul a lokdlis identitds és
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5. A GYAR HELYI EMLEKEZETE

A kutatds elsé szakaszdban kérvonalazddott, hogy a csikszentsimoni sérgydrhoz kapcsolt aktu-
dlis gazdasdgi, tdrsadalmi és nemzetpolitikai értelmezések lokdlis szinten elvalaszthatatlanok az
egykori Keményitd- és Szeszgydr maltjatdl. A helyi ipar- és gydrtorténeti mult a személyesen
megélt, elbeszélt térténetek és fényképes dokumentdcidk folyamatban 1évé Gsszegytijtésével re-
konstrudlhaté. A jelenlegi gydr a 2000-es évek elején azon a teriileten épiilt fel, ahovd 1941-ben
a Foldmdveléstigyi Minisztérium Erdélyi Kirendeltsége* burgonyakeményitd és szorpgydr 1éte-
sitését tervezte. Az 1942-ben tizembe helyezett Keményitdgyar a bécsi déntés utdni, feliilrdl
kezdeményezett dllami modernizdcids beavatkozdsok eredménye volt. A helyi diskurzusok sze-
rint a gydrat a Magyar Kormdny épitette Csik varmegye burgonya termésének feldolgozdsa és
munkahelyek megteremtése céljabdl, ezéltal megakadalyozva a II. Székely kivandorlds folyama-
tdt. Késébb az dllamszocialista nagyipar kiépitésével a gydr tjabb épiiletekkel, technolégiai fel-
szereléssel és kapacitdsinak megtobbszorozésével béviilt. 1962-ben négy tombhdz épiilt a falu-
ba kolt6z6 gyari munkdsok részére, ahol a lakék minimdlis bérleti dij fizetésével ingyen kaptak
a flitést és a melegviz-elldtdst. 1972-ben felépiilt a szeszgydrtds részlege. A gydr termel8i nagysd-
gdt mutatja az, hogy a keményitd részlegen napi harminc tonna burgonyit, a szeszgydrtdshoz
naponta hatvan tonna kukoricdt és szdzharminc-szdzétven tonna burgonydt haszndltak fel. Kii-
16n vasttvonal vezetett be a gydr kapujdn, hogy az import alapanyagot a feldolgozé tizemek
kozelébe szdllitsik. Mikozben az dllamgazdilkoddssal a gazdalkodékat megfosztottdk sajdt f6ld-
jiktdl, a gydr megteremtette a gydri szakmunkds kultdrdt. A gydr a megkérdezettek szerint
olyan volt, mint egy falukdz8sség, volt sajit konyvtdra, moziterme, szindarabos béljai, szinjdt-
sz6-, kugli-, foci- és hokicsapata, sajdt tlizoltdcsapata és fivoszenekara. Tobb szdz dolgozdnak
jelentett biztos megélhetési lehetdséget, dlland6 fizetést és kiszdmithatd jovoképet.

Egy parhuzamos kettdséget jelentett egyfeldl a keményitd- és szeszgyar sajdtos gazdasigi és
térsadalmi rendszere, mdsik oldalon az dllami gazddlkoddsok kényszerit§ reformja. A falubeliek
a gydrban dolgozékat gydri fosztoknak nevezték, hiszen ,mids életmddot éltek, szinte mint a virosi,
a falusi ember szemével nézve bk megtagadtdk a falusi életer, nem volt se foldjiik, se dllatuk, mi
posztorubdba jdrtunk, 6k modern dzsorzé rubds emberek voltak, salapétiba, kippenybe és pantalls-
ba jdrtak”. (Cs. A.)> A 89-es rendszervéltdst kovetd privatizdciés torekvések még néhdny éven
keresztiil tovabbi fejlesztések formdjdban mutatkoztak meg. Igy példdul Gjabb épiiletek, iroda-

a sikeresség kolcsonhatdsdrdl a két promovided nézettsége kozotti szimkiilonbségre, a meghirdetett
Heineken-bojkott kdvetdinek szdmdra alapozva nem vonhaté le relevdns kovetkeztetés. A cég sikeres-
ségéhez szdmos mds tényezd is hozzdjérul. A terméknek a lokdlis identitdsban felfedezhetd szerepérél
nem kapunk dsszeftiggéseket.

4 A Minisztérium 1941. évi 3.910. M. E. szdm0 rendelete értelmében ,a visszacsatolt orszdgrész
mezdgazdasdginak az orszdg mez8gazdasigdba beillesztése és fejlesztése céljabdl, tovdbbd abbdl a
célbdl, hogy a foldmiivelésiigy kozponti igazgatdskorében sziikséges intézkedéseket az erdélyi orszdg-
rész gazdasdgi viszonyainak kozvetlen figyelembevétele alapjdn minél eredményesebben és minél
gyorsabban lehessen megtenni, a foldmavelésiigyi miniszter kirendeltséget létesit.” (M.R.T., 1941. 1.
1126.)

5 A tanulmdnyban az interjtalanyok nevének kezdébetiit kddoltuk.
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és rakedrhelyiségek, magdnnyomda, bankfiék-kirendeltség, dllatnevelde épiilt. A gydrnak tobb
igazgatdja lett, mindegyiknek sajét bélyegzdje, iroddja és soférje.

A ’90-es évek kozepén felgyorsult az elbocsdté levelek dtaddsa. ,Az emberek kinnyeztek, a
sziviik szakadt meg, senki nem értette, hogy mi torténik (...) az életiinket leéltiik a gydrban, huszon-
hdrom éves koromba’ léptem be a kapujdn és hatvan évesen kiildtek el onnan” — meséli K. L., het-
venkét éves férfi. Akiket betegnyugdijba vagy munkanélkiili segélyre bocsdtottdk el, nem gon-
doltdk, hogy az tizem valaha is megsztinik. A gydr nem fizette az dllamnak a luxusadét,
fokozatosan gytlt az addssdga, mikdzben folytatédtak az Gjabb beruhdzisok és épitkezések.
Mindehhez hozzdadddott a késedelmi kamat, majd 1999-ben zdroltdk és eldrverezték. Fontos
megjegyezni, hogy a rendszervéltdst kovetd években a dolgozék szdimdra kotelezvé tették a
gydr részvényeinek megvasdrldsdt, a kiszabott koltséget minden hénapban automatikusan le-
vontak a fizetésekbdl. Ezdltal a gydri munkdsok tulajdondba keriilt részvények az dllami drvere-
zéskor mind elvesztek. Néhdnyan a megmaradt takarékpénziiket arra forditottdk, hogy a rész-
vényeikért befizetett Osszeget visszapereljék a vezetdségtdl. Ez a toreénet sikerteleniil,
reményvesztéssel végzédott.

Az, hogy az évtizedekig m(ikodd gydr a 2000-es évek elején bezdrta kapuit, a foglalkoztatott-
sigban szdmottevd csokkenést eredményezett, tobb szdz csikszentismoni és kornyékbeli sze-
mély munkanélkiiliségét jelentette. Sok esetben a foldek visszaigénylése kényszermegoldist je-
lentett, erre vonatkoznak S. L., 58 éves férfi szavai, hogy ,.az djrafejelt régi csizmdkkal elkezdtiink
tjra a nagy héba tapodni”. Az emberek kilencven szdzaléka megprébilta a betegnyugdijhoz
sziikséges orvosi papirokat beszerezni, az id6sebb generdciénak mdr nem volt lehetdsége 4j
munkahelyet taldlni. Tobbek szdmdra az elvdndorlds vagy a tovdbbtanulds, majd a szakmavdltds
jelentett megoldést. Igy példdul a labordnsbdl eldrusiténd, az elirusiténébél szakicsnd, a titkér-
nékbdl konyvelénd, pedagdgus, konyvtirsnd, az irattdrosbdl dpolénd, a lakatosbél autévezetd,
a traktoristabdl magdnvillalkozd, a villanyszerel6bél vizpompa kezeld, a nyomddszbdl tigynak,
a gépészmérndkbél koztiszeségviseld lett. A kovetkezd évtizedben az egykor virdgzd gydr moz-
gathaté darabjait széthordtdk, id6vel az épiiletek életveszélyessé valtak, szétomladoztak. A gydr-
telep egy el6z68 id8szak emlékeit és annak f4jé hanyatldstorténetét idézte.

Lokdlisan ebben a gazdasdg- és tdrsadalomtdrténeti kontextusban kell értelmezni a Csiki Sor
Manufakttrdhoz kapcsolédé diskurzusokat. A 2010-es évek elején torténd Gjjééledés mar az
Ujkapitalizmus szellemében, a piacgazdasigi elvek, a fejlesztési tervek és a gazdasdgi innovicié
alapjdn indult el. Az épiilet addig a mult helyszineként volt jelen a kdztudatban, a ldtvdnya a
mult bizonyitékdva valt. Pierre Nora az emlékezet helyeirdl szélva kiemeli, hogy sziikség van a
terek Gjraéreékesitésére (Nora, 2010). A Csiki Sorgydr a hanyatldsb6l nemcsak gazdasigi follen-
diilést jelent. A Sorgyér elsésorban munkalehetéséget biztositva pénzforrasként értelmezddik,
de a gazdasigi vetiilete mellett, azon kiviil, hogy gazdasdgi termelShely, ezzel szoros Gsszefiig-
gésben ,szimbolikus termelShelyként” is kiemelkedéen fontos szerepet kapott az emberek min-
dennapi életében. A székelyek azonossdgival osszefiiggd, jelképeket haszndld, pozitiv képet és
nemzeti (és rurdlis) mitoszt teremtd Sorgydr és az elnyomé hatalom szimbolikus titkzésének
megjelenitdje is lett.
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6. LOKALIS DISKURZUSOK

Az interjibeszélgetések témdja a mindennapi életvildgban, a beszédben létrejové értelmezések
és jelentésalkotdsok feltérképezése. A beszélgetések kérdései arra irdnyultak, hogy hovd tartozik
ebben a vildgalkotdsi mechanizmusban a Csiki Sorgydr? Kié a sor, a Manufakttira? Mit jelent az
egyének és a kozosség szdmdra? Honnan szereztek tudomadst a torténtekrdl és mit észleltek a
kozvetlen kdrnyezetiikben?

Fontos kiemelni, hogy a Csiki Sor az etnikai marketingkommunikaciéjat® a székely szimbo-
lumokra (zdszl6, rovésiras, piros-fekete szinhaszndlat, stb.) és a kitaldlt sorfézési hagyomdnyra
épiti. F8 célja az eredetihez ragaszkodds és ebben a kontextusban a sérkészités nem csupdn egy
torténetre alapozé gyakorlat, hanem egy nagyfoku formalizaltsdggal jellemezhetd, visszatekin-
t6, szabdlyok dltal irdnyitott, repetitiv ritus, vagyis egy bemutatott sorfézési kultusz. A megal-
kotott mdlt és a kitaldlt hagyomdny diskurzusdban a hitelesség kifejezéje az 1500-as évekig
visszanyulé torténet. Hangstlyos szerepet kap a f6zés sordn az 1516-0s bajor tisztasdgi torvény
(Reinheitsgebot) betartdsa, vagyis csak a sdrdrpa, a komlo, az élesztd és a viz hasznélata, valamint
az eredeti soralapanyagok kivilasztisdndl a mindség, az idedlis, 9-11%-os fehérjetartalommal
rendelkezd sordrpa. Végiil jellegzetes kesernyés izt ad6 komlé és lefézott sorlé természetes Gton
torténd érlelédése.

A Csiki S6rhoz kapcsolddé képi megjelenitések fontossdga, hogy az dbrdzoldsokon keresztiil
mogottes absztrakt tartalmak nyernek vizudlis formdt. A képek fenntartjdk és titkrozik a térsa-
dalmi valésdgot, akképpen létre is hozzdk azt. A megkonstrudlds alapfeltétele tehdt, hogy az
nem 6nkényes médon miikédik, hanem médr meglévé hagyomdny elemeire, eszméire épitkezik
s megerdsiti a sztereotipidkon alapuld reprezenticiok létét. Minden megjelenitett hagyomdny-
diskurzusban van egy rejtett normativ funkcid, vagyis azért jelenitik meg, hogy megerdsitsék és
elfogadjak azokat. Ez a jelképek tényszer(i és normativ jellege, mely a jelen és a malt generdci-
6it, valamint toreénéseit egy kozos tdrsadalmi egységbe koti ssze. Eric Hobsbawm gondolatd-
hoz kapcsolddva, a kitaldlt hagyomdny ugyan manipuldcié, de az is bizonyos, hogy a legsikere-
sebb példdi olyan gyakorlatokat haszndltak ki, amelyeket az emberek bizonyos csoportjai
hatdrozott szitkségletnek éreztek (Hobsbawm, 1987: 181).

A hagyomdnyra reflektdlva a beszélgetések sordn felmeriilt a kérdés, hogy sorivé-e a székely
ember. A visszaemlékezések szerint a sorfézésnek van helyi hagyomdnya. A zavaros, habos, édes-
kés és kesernyés izl italt a mult szazadban is elészeretettel fogyasztottdk a téli estéken. Altaldban

s non

és6 Bsszel, a novemberi hénap folyamdn, a cukorrépa betakaritdsdt kovetSen érleléssel f6zték
ki.
A falu infrastrukedrdjéc tekintve a Manufaktira els8dlegesen egy gazdasdgi beruhdzds. A
gyar jelenleg 148 személyt foglalkoztat és kapacitdsdt megalakuldsa 6ta folyamatosan bévitik. A
helyick a faluban egykoron miik6d6 Szesz- és Keményitégydr hanyatldstorténete utdn a jelen-

6 Az etnomarketing (nemzetiségi/kisebbségi marketing) egy demogréfiai jellemz8kre alapozott marke-
tingkommunikdcids irdnyzat, melyre egy adott etnikumra jellemzd képi, nyelvi szimbélumok hasz-
nilata jellemzd.
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legi gyarhoz sikereket és pozitiv fliznek. Idézet M. Zs. 55 éves né szavaibdl, aki a gyar mulgjdrdl
mesél:

~JOl emlékszem azokra az évekre, amikor a Szeszgydr megsziinése utdn egy rombal-
maz volt azon a helyen. Elkezdték szétszedni a régi épiiletet, omladoztak a falak, a
téglikat is elvitték, mintha hdbori utdn lettiink volna, mintha lebombdztik volna.
Jotr egy idizletember, aki lehetdséger ldtorr abban, hogy ide létesitsen manufaktirit,
azdta dralakult minden, a tér rendezett lett, élet kiltozitt ismét a gydr kapujdn beliil.
Azeldtr t6bb mint négyszdz ember jdrt be azon a kapun. A csikszenstimoniak remény-
kednek abban, hogy most munkabelyer taldlhatnak itthon, mely egy pdr embernek
megadatott lehetdség.”

A beszélgetések sordn visszatérd gondolat a fiatalok migricidja és az otthonmaradds problé-
méja. Egyre nagyobb azoknak a szdma, akik elhagyva sziilfalujukat kiilfoldon keresik a megél-
hetésiikhoz sziikséges pénzforrdst. E tendencia megallitdsiban is reményt kapcsolnak a helyi
sorgydrhoz. V. M., 66 éves né meséli, hogy kiilfoldon dolgozé ldnya szimdra a sor és az emblé-
miéval elldtote tdrgya (pold, kulcstartd) az onmeghatdrozds részévé vélik. Azok szdmdra, akik
tdvol vannak, a biiszkeség érzése hatvanyozodik: ,biiszkén tekint rd és azt mondja, hogy az én
Jalumbél valé.” It a termék a sziil6foldhoz tartozdsnak egy kiilsd reprezentécidja. , Egy iinneplés,
a székely szdrmazdstudat megerdsitése és iinneplése egy idegen kozegben, mig azok, akik itthon van-
nak, azok nap mint nap részt vesznek benne.” A lokalitds megteremtésének legjobb, leghitelesebb
modja pontosan a vizudlis és szoveges megjelenités. A teriiletiség magdban hordozza a nemzeti-
leg kisajdtitott foldet, a torténeti nosztalgidkat, a jellegzetesként felértékelt tdjat, az tinnepeket,
melyek a mdsiktdl valé térbeli, tdrsadalmi és kulturdlis elkiiloniilés kontextusai. A lokalitds
gondolatdban van egy dsszetartozds és kiilonbozdség érzés, mely a tdrsadalmi élet sajdtossdga. Ez
a kett8sség azért érdekes, mert napjainkban a népességmozgds, a migrdcios hullimok a tdrsadal-
mi élet gyakori velejaréi, amikor a tényleges teriiletiség és a kollektiv tdrsadalmi érzés kozote
egyre mélytil a szakadék. Kulturdlis esszencializmus ez, mely nem utasitja el, hogy az egyén a
térsadalmi, politikai kapcsolatokon keresztiil része a nemzetnek, de hangsilyozza azt, hogy
mindig jelen van a konkrét helyhez valé kulturalis kapcsoléddsa.

A beszélgetésekben tobb alkalommal elhangzott a biiszkeség érzésének kifejeése. A biiszke-
ség az itthoni, a sajdt, a hazai, a természetes, az igazi és a székely fogalmi keretben kdrvonalazé-
dik. Gy. E., 29 éves né szdmdra nem kétséges, hogy a Csiki Sor elsédleges szerepe az, hogy a
kisebbségnek sajét sore legyen, hogy ,a székelységet képviselje”. Nem meglepd, hogy a sajét nem-
zeti sort mint szévivét definidlt terméket azzal a szereppel ruhdzzék fel, hogy a vildgot értesitse
a székely nemzetrdl. Erre mondta igen kifejezéen L. P, 63 éves férfi, hogy:

»A sor dltal visszakeriiltiink a térképre, pedig dllandéan eltorilnénck s ez kisebb-
nagyobb sikerrel mdr nem egyszer tortént meg. Azutdn, hogy a Szeszgydr bebukott, mii
ki voltunk radirozva. Valami még megindult vét, de bebukott és most lett egy csoddla-
tos dolog és nagyon helyes, mert a térképre keriilve most nyugat, el egészen Amerikdig
tudnak rélunk. Ezt te érted-e, hogy mekkora silya van?”
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A sorgyartas székhelye Csikszentsimonban van, a termékek azonban Romdnia és Magyaror-
szdg szdmos lizletében és a mdrkardl elnevezett s6roz6 helyiségekben is megtaldlhatok. Egy fizi-
kai térben létezik, és a hozzd kapcsolt interpretdcidk értelmében egy mentdlisan megalkotott,
elképzelt kozosséget képvisel:

~Fontos, hogy itt fejlédjiink, mert ha el is megyiink innen, akkor csak haza kellene
taldljunk, mert ha nem, mdsok jonnek a helyiinkbe. Volt itt mdr elég becsiiletes betele-
pités, most azt vigydzzuk meg, ami a miénk, s drizziik azt mindeniinkkel. Itt kell
maradjon, mert a miénk, mi magunktél megesindljuk, nem kell a mdsé, nem is a
mdsét akarjuk, hanem a miénket, azt magunk gyarapitiuk.” (L. P)

A fogyasztdi magatartdst befolydsold tényez8k egyike a személyes jellemz8k alkalmazdsa, az
etnikai identitdst kifejez$ szimbolikus elemek haszndlata. A beszélgetések alapjin elmondhatd,
hogy az etnikai marketing felerdsiti a markah(iséget és a hozzd kapcsolt értékekkel valé azono-
suldst. V. A., 42 éves csikszentsimoni férfi véleménye értelmében a nagy sérkindlatbdl torténd
szelekci6 és a helyi sor fogyasztisa egy tudatos magatartds és elkotelezettség: ,En ha sort iszok,
akkor Csiki sort iszok s megszolitok mdsokat is, hogy miféle szentsimoni emberek vagytok, ha nem
ezt isszdtok?””

A szimbélumhasznalat a csoportidentitdst kifejezd jelképpé vélik. ,,A székely motivumok és a
cimer minket képuvisel, s nyomatékositia azt kifele, hogy mi igenis léteziink s magunk is meg va-
gyunk’. Alogé és a felirat a megkérdezett személyek szerint megfeleld kompozicié:

»A rovdsirds haszndlata tokéletes, ne is érise, aki ennyit se tud (...) ivegformdra
ennél jobban nem tudtak volna megtervezni. Kiilalakja tetszetds, szemnek tetszetds
foleg a szinhaszndlatr miart. A legfontosabb, hogy anyanyelviinkin van feltiintetve.
Eszedbe juttatja a régi rovdsirdst. Sokan nem is gondolnak rd, feledésbe ment, de ki-
vdnesivd tesz, utdnanézel és addig csillabizdlod, amig kikeresed, hogy mit ir.” (L. Zs.,

35 éves férf1)

Ebben az értelemben van egy tanit6i, neveldi hatdsa. A vélemények szerint a székely-magyar
rovdsirdst a tobbségi nemzet nem érti, és nem értelmezi, ezért elsédlegesen 6ncéla: ,a romdnok
vgyse tudjdk elolvasni mit ir, ez nem mds nemzetiségnek szol, hanem a sajdatunk és nekiink”.

Amikor a Csiki Sor Facebook-oldaldn megjelent a hir, hogy a végsé hatdrozat értelmében
meg kell sziintetni az lgazi Csiki felirattal elldtott termékeket, mely a késébbiekben a gydr ka-
pujdnak bezdrdsit is jelentheti, a helyiek tiintetés szervezését szorgalmaztdk:

~A Heineken mikor elkezdte, akkor nagy indulatokar vdltott ki, emlékszem én,
hogy fel volt hdborodva a nép és tiintetni akartunk menni, mert az emberek ezt indit-

7 Az etnikai fogyasztdst meghatdrozé tényez8k feltérképezése és annak miikddése a kutatds kovetkezd
szakaszdban zajlik. A faluban elérhetd sorpiacon a helyi termék 4ra drdgdbb a kindlat t5bbi részéhez
képest. A kvalitativ adatgyijtés arra mutatott rd, hogy a jelenség kutathatd, mérhetd korreldcié van
az etnikai marketing és a fogyasztds kozott.
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vdnyoztik s egymdst biztattdk. Csak azok nem dlltak ki vagy nem mertek szélani se,
akik heinekenes polokban jarnak s a mdsik odalon dllnak, kifele ezt mutatjdk, de a
lelkiikeben szerintem mds van.” (L. E)

Szémadra az a felemelé a Manufaktira létrejottében, hogy a székely szimbélumokat, a szé-
kely szavakat, nyelvjdrdst és furfangot hasznaljak: ez a Sornek az egyik legnagyobb értéke, nem
maga a sor!” Kiilonosen erdsnek érezte ezt a jelentéstobbletet, amikor a termékekre felkeriilt
nagybettikkel irt TILTOTT sz6: ,,ambicidzust adott, leleményesség volt, mert a tiltott gyiimaoles
mindig édesebb, a tilts szénak mindennél nagyobb az erdssége’.

Kiilonos figyelmet igényel az online média altal kozvetitett hireknek az dtértelmezése és azok
szubjektiv alapti megsziirése. P. L. véleménye szerint abban a Facebookon olvasott jegyzékben
nagy igazsig lehet, mely szerint a pdrbaj megszervezettségen és elére kiszdmitott 1épéseken ala-
pult. Egyszerre elfogadéja és elutasitdja e tényként és dlhirként kezelt kijelentésnek, de kételke-
dését feliilirja mindaz, amit a székely kisebbség mindennapi életérdl tapasztal. Véleménye sze-
rint ,a romdn dllamnak célja a nagy kutydt pdrtolni, nagyobb a befolydsa is a Heinekennek’.
Véleménye szerint a konfliktus nem djkori és ezzel nem is befejezett. Az érintettség érzésée
titkrozik szavai:

. Kitelezettségemnek éreztem, hogy széljak, ez beliilrdl jott, nem biztatott senki se,
hanem az igazsdgvdgyam. Ne csak az erdsebb nyerjen orokké, minket elnyomndnak,
ha tehetnék, abogyan a soriinket tamadjdk. Sajnos a politika megvan, hogy aki meg-
tollasodott, az repiilni tud, a mdsik csak mdszik! Ez van! (...)”

Ugy tinik, hogy a mindennapi beszédben a mult felidézése, egy korszak hangulatdnak meg-
idézése, szimbolikus értelemben abbdl tdpldlkozva az ellendllds mai formdit legitimalja.

LA testvéreknek ez nagyon szirja a szemét, én litom, hogy folyamatosan milyen
dolgokot csindlnak, félnek attdl, hogy Erdély erdsidik (...) Nagyon orvendiink neki,
amikor 1942-be Keményitdgydrt épiilt, 92-be az itvenes évforduldjit iinnepeltiik. Azt
leromboltdk, mert a szocialista vitt mindent aztdn magdval, s most a helyébe keriilt
valami értékes, s ezzel megmutatjuk, hogy feldlltunk onnan, ahovd letiportak s megil-
lunk tovdbbra is, erésebben, ha kell.” (K. J., 67 éves férfi)

Abban az interpretdcids keretben, mely szerint a s6r megmaraddsa egy szimbolikus harcként
tételez8dik, kiemelkedd jelentSsége van a székely gydrtulajdonosrél kialakitott képnek. E tobb-
lettartalom hitelességét, legitimitdsdt erdsiti, hogy a vezetdt a helyiek koziil tobben ismerik. A
tulajdonos mds befektetéseihez kapcsolédé médiatartalmak ebben a kontextusban irrelevdns-
nak bizonyulnak. A megkérdezettek tdbbsége gy véli, hogy ,a székely iigyekért cselekvd és gon-
dolkods” gyarigazgat ,székelyként dll ki a székelyekért”. Batorsagat, helytdllasdt, kitartdsit, ma-
gabiztossdgdt, karakteres tartdsdt és igazsdgérzetét a székely szdrmazdstudata eredményének
vélik, mely elényt jelent a hatalmi konfliktusokban: ,biikkfej székely ember, de tudja, miért
akaratos 6. (K. J.)

G. M., egy 48 éves né értelmezésében a sorgydr turisztikai szempontbdl helyi sajdtossdg-
ként, ldtvdnyossdgként és specialitdsként értékes, hiszen a ldtogaték emlékeinek részévé valik.
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Szimbolikusan egy gazdasdgpolitikai zardndokhelyként értelmezhetd. ,, Szentsimon neve ismertté
vdlt. Ha azt hallod, hogy Csiki Sor, akkor a sziildfalud jut eszedbe, szimbdélum lett. S ha idegen
érkezik a faluba, akkor nevezetességként van, amit felmutatni, van értékiink. Aki innen tdvozik, az
viszi magdval a csikszentsimoni emlékeit.” Kivél6 tletnek bizonyul az, hogy a ldtogatdkat fogad-
jik, beengedik, betekintést nytjtanak szdimukra a sorgydrtds folyamatdba és megkéstolhatjék a
kiilonbozd értelési folyamatokkal eldéllitott sortipusokat is. ., Biiszkék vagyunk arra, hogy itr
gydrtjik. Ha egy kizisségbe mész, ahol ezt fogyasztjik, akkor nem tudod elhallgatni, hogy sziildfa-
lubeli, 1igy mutatkozol be, hogy azt mondod, én onnan jottem.” (B. D., 32 éves térf1) A helyi ter-
mék az dnmeghatdrozdsban egy referenciaponttd vélik.

A sor a diskurzusok révén egy nagyobb kulturalis térhez valé kotddés végyat is titkrozi, mely
egy szimbolikus politizalds, az egységes nemzet koncepcidjanak elhangzdsa, vagyis Gyorgy Péter
szavait haszndlva neotradicionalizmus (mikozben a haza fogalmanak &sszeomldsdval dllunk
szemben) (Gyorgy, 2013.) Az autonémia gondolatdban ugyanakkor a régiésitds legfontosabb
alappillérei huzédnak meg: az egységes regiondlis identitds megteremtése, valamint a gazdasdgi
szempontbdl periférikus térség gazdasdgi fejlesztése. Immadron tényszer(, hogy a Csiki S6r tobb
mint gazdasdgi innovécid, hiszen lényeges tdrsadalompolitikai hatdsa van. Termékeny tdptalajt
jelent a lokalizmus feler6sddéséhez abban a helyzetben, amikor a regionalizmus eurdpai és glo-
bélis szinten is Gjjaéledben van. Hozzdjdrul az etnicitds felerésodéséhez a globdlis homogenizacié
tendencidjdval szemben.

A fentiek értelmében elmondhaté, hogy egy Gjabb vélsdg hangulata feleleveniti az elézd,
kollektiv traumdkat. A sor koriil kialakulé diskurzusok megidézik a kisebbség-tobbség, hata-
lom-elnyomids érzését és konfliktusdt. Ugyanakkor hangsilyozzék a szimbolikus ellenalldst, a
nemzeti megerdsodést, ezdltal a biiszkeség érzését. Feischmidt Margit szerint a trauma felidézé-
se egy legitimizdcids eszkoz, mely elfogadtatja a trauma elétti dllapotot. Ebben a kontextusban
a Csiki Sor értelmezhetd gy, mint egy alkalom, amikor a kisebbség ellentdmaddsba lendiilhet
az ellene folytatott harcban. A nemzet veszélyeztetettségének dllapotdban, vagyis a réla vald
diskurzusban a s6r nemzeti megment§ lehet, igy a megmaraddsért folytatott kiizdelem narrativ
megszerkesztése és a koztudatba vald elhelyezése révén a kisebbségi nemzeti identitds szimboli-
kus megtestesitdje.

Sem a nemzet, sem az etnikum nem kézzelfoghatd, kériilhatdrolhaté, sokkal inkébb folya-
matként kifejez6dd, szimbdlumokban testet 61t gyakorlati kategdria. Brubaker az etnicitds
tjragondoldsdnak sziikségszertiségét hangsilyozva irja, hogy a nemzet, az etnikum egy diszkurziv
keret, kollektiv reprezentacié, vagyis az etnicitdsrdl egy politikai, tdrsadalmi, kulturdlis és pszi-
cholégiai folyamatként kell gondolkodnunk (Brubaker, 2011). Koéztudott, hogy a nemzeti szte-
reotipidknak diszkurziv és kulturdlis hagyomdnya van, melyben az eurocentrikus ldtdsméd
erssége nem meglepd. A nemzetdllamok arra vannak utalva, hogy regionilis és nemzetkozi
politikai csoportokba, egyesiilésekbe bekapcsolédjanak. Egyre tbb a sajt identitdsért, a mé-
soktdl valé megkiilonbozeetésére tetr célkittizés. A globalizdcids folyamat és a mobilitds egyre
inkdbb felélesztette az etnicitdsnak és az identitdsnak a tirsadalmi, politikai, kulturélis és gazda-
sdgi kapcsolatokban valé megmutatkozdsit. Ebben a névekvé nemzettudatban, az identitdspo-
litikik megerdsodésének a folyamatdban a Csiki Sor mint par excellence nemzeti termék politi-
kai és gazdasdgi eszkozként is funkciondl, egyszdval egyfajta patriotizmust jelenit meg. Lényeges,
hogy mindennek a keretét a kisebbségi 1ét és az erre szervezddd kisebbségi torekvések adjdk.
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7. OSSZEGZES

A helybéliek értelmezései szubjektivek, szelektivek és nem dltaldnosithaték, de rimutatnak arra,
hogy a torténéseknek és az azokrdl kialakult diskurzusoknak nem volna ilyen hatdsa, ha nem
taldlkozndnak valamilyen alulrdl jové tdrsadalmi igénnyel. Ezek alapjdn téves lenne azt feltéte-
lezni, hogy a székelység mint etnikai kisebbség politizdléddsa csupdn a politikai elitek, vagy a
gazdasdgot mozgaté személyek manipuldciéjanak eredménye. Sokkal inkdbb arrél van sz,
hogy a mediatizalt szovegek taldlkoznak a mindennapok sz8nyeg ald soport témdival. A gazda-
sdgi kezdeményezés és a hozzd kapcsolt diskurzusok egy tdrsadalmi igénnyel fonédnak &ssze.
fgy a Csiki Sor a mentélis és gazdasdgi biztonsigkeresésnek, valamint az identitdsbeli megerdsi-
tésnek egy gazdasdgi és kulturdlis lehetsége. Reprezentdcidjaban és interpretdciéjéban az 6n-
meghatdrozds eleme, a vildgban vald elhelyezkedés egyik eszkoze, vagyis egy kognitiv séma
targyiasult kifejezéje. A kommunista rendszer 6sszeomldsa egy dltalinos bizonytalansigot ha-
gyott maga utdn, és ebben a nyugtalansdgban a sajdt kulturdlis identitdst és megmaraddst kife-
jezd eszkoz. A hozza tdrsult nemzeti eszme egyes értelmezésekben 4j reményt teremt. Az inter-
juk alapjén a meghatdrozé tényezd a kultdra (a kulturdlis sajdtossdg), a tdrsadalom (a székelyek)
és a személyiség (a tapasztalatok és vélemény szempontjabdl kialakulé magatartdsok, igy pl. az
azonosulds, a tartézkodds, az itélkezés vagy az elutasitds mechanizmusai). Kétségtelen, hogy a
médiaesemények alakitjdk a véleményeket, melyek csokkenthetik, de fel is erésithetik a kifeje-
zett aggddds, fenyegetettség, megmaradds vagy harc diskurzusait.

A s6r, a medve, a jellegzetes tdj és a székely ember karaktere tulajdonképpen a kisebbség
politikdt tekintve éppoly jelentéssé vdlnak, mint a sz6kimondé politikai képviselet, ekképp a
beszéd vagy a torvénykezés. Nem lehet eltekinteni a gazdasdgi, a kulturdlis és politikai versen-
gésektdl, melyek a bel- és a kiilpolitikdban is visszhangra taldltak. Politikum rejlik egy kisebb-
ségi etnikai marketinget hasznalé gazdasdgi beruhdzds mogott is, ezért a vitdt sem a maga sz6
szoros értelmében kell értelmezni, hanem 4thelyezve a diskurzusok hatalmdnak szemiotikai
terébe. Carl Schmitt német jogdsz gondolata, hogy ,,minden valldsi, erkélesi, gazdasdgi, etnikai
vagy mds jellegli ellentét politikai ellentétté véltozik, amennyiben elég erds ahhoz, hogy az em-
bereket bardtokra és ellenségekre ossza.” (Schmitt, 1992: 37) A probléma az, hogy dllampoliti-
kai szintérben az ellenségkép diskurzusa Gjratermeli, megerdsiti és fenntartja a mdr létezd etni-
kai viszdlyokat.

Fontos az, hogy az etnopolitikai diskurzusok a tdj, az etnikai karakter objektivizaldsaval
hozzéjirulnak ahhoz, hogy amit ldtszélag csak leirnak és megjelenitenek, azok val6jéban létre-
jojjenek. A ,csiki”, a ,csikiség” ugyan természet-foldrajzilag 1étezd és behatdrolhaté egység, itt
nem konkrétan kézzelfoghat6, hanem torténeti hagyomanyokbdl, etnikai reldciés elemekbdl
osszetev8dd keret és kollektiv reprezentdcid. A sornek a lokélis keretbe helyezése és egy etnikai
kisebbség kulturélis hagyomdanyaihoz kapcsoldsa voltaképp egy narrativ kédolas. Egy olyan ér-
telmezési keret, mely egyrészt jelentéssel ruhdzza fel a termékhez kapesolt leirdst, ugyanakkor a
székely tirsadalom aktudlis tdrsadalmi és gazdasdgpolitikai folyamataiba illeszkedik. A nemzeti
sor egyszerre fogyasztasi cikk és szimbolikus tartalmai, percepcidi és reprezentécidi révén a vildg
egyfajta ldtdsmédja. A beszélgetésekbdl agy tiinik, hogy az etnikai kérdés, a nemzeti hovatarto-
zés, a lokdlis elhatdrolédds és a sajdt hagyomdnyok érzése nagy hangsalyt kap mind az egyéni,
mind a kdzdsségi azonossdg meghatdrozdsiban. Ekképp, ha a sor a mér 1étezd etnokulturdlis
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kiilonbségek fennmaraddsdt is hivatott biztositani, akkor valésdgkonstrudlé és valsdgkezeld esz-
kozként is értelmezhetdvé vélik.

A terepkutatds eddigi eredményei alapjin elmondhaté, hogy Csikszentsimonban egyértel-
miien pozitiv a cég fogadtatdsa, hiszen revitalizdlja a tobb évtizedes gydrtorténeti multat, mun-
kahelyet teremt, helyi munkaadét jelent, egy sikeressé valt mdrka, egy olyan termék, mely etni-
kai jelleget 6lt és melyre biiszkék lehetnek. Ezzel ellentétben azonban van az eseményeknek egy
markdnsabb kritikai olvasata is, mely értelmében a Csiki Sor kisajdtitja a tdrténelmi mitoszokat
és 6nos tizleti céljaira haszndlja azokat, mintegy kommodifikdlva (lasd bévebben: Appadurai,
1986; Kopytoff, 2008; Marx, 1955) a székely etnogréfiai hagyatékot, amely a megélt torténe-
lem sordn halmozédott fel. Ez a tipust narrativa a helyi lakosok kérében ez iddig nem volt
felfedezhetd, az interpretdcidk drnyaldsa a kutatds tovdbb részének szempontjdc képezi.

A tanulmdny egy folyamatban 1év8 kutatds részeredményeit foglalja 6ssze. A kutatds egyik
potencidlis elemzési irdnydt jeloli az a kérdés, hogy a Manufakttra a hagyomdnyt vajon kitalal-
ja, megidézi, felhaszndlja, kihaszndlja, esetleg tudatositja? Paradox helyzet, hogy mikozben
hasznaléja, akozben a kozos emlékezet dszténzdje is, hiszen tudatositja és egy 1j kontextusba
helyezve legitimélja tdrgydnak létét. Vajon a gazdasdgi befektetés a kisebbségi nemzet jelképes
képviseletétdl eljut(hat)-e az 6rokségesitésként is értelmezhetd reprezentdcidhoz? Vagyis, 6rok-
ségesitd folyamat-e az, hogy egy nemzeti karakter és szimbélumrendszer hagyomdnyat ugyan
nem muzeumi intézményesitett formdban, de a gazdasigi befektetés révén a kéztudatba, s
mondhatni a meg6rzés védelmébe helyezi? Voltaképpen az 6rokségesités szandéka is egy kitalalt
hagyomdny, egy megalkotott ismeret annak a célnak az érdekében, hogy 1étrejojjon egy egység.

Greenfeld dllitdsa szerint a modern nacionalizmus kitermelt egy olyan 4j kollektiv tudatfor-
miét, amely a kozosségi versenyképességre vald torekvésben, az egyéneknek a sajdt nemzetitk
megbecsiilése és presztizse érdekében végzett befektetésében érhetd tetten (Greenfeld, 1993). A
gazdasdgi tevékenység funkciéval ldtja el, piacositja a hagyomdnyt, mely a helyi kulturdlis iden-
titdst erSsitheti meg. Igy kapcsolédik Gssze a hagyomény birtokbavétele, az etnikai identitds
kiemelése, a nemzettudat hangsulyozdsa és a lokdlpatriotizmus felerdsodése. A helyi, regiondlis
kulttra haszndlatdban jelentds a szindék mogote 4ll6 egyének csoportja: kik az éltetdi, a meg-
6rz8i, az igényldi, a fenntartéi. Ez is egy kulturdlis gyakorlat, de kérdés, hogy mennyire tartozik
a hagyomdnyokat dpolni, haszndlni kivin6/vigyé tarsadalmi vallalkozéi réteg a tradiciét tény-
legesen 6rz6 csoporthoz.

Manapsig a helyi hagyomany egy eleménck tjrahaszndldsa, majd a nemzeti termék védjegy-
haszndlat, az orokségesités is egy gazdasdgi érdekharccd formalddik — ez mintegy a lokdlis kul-
turdlis elem metamorfézisa.®

8 A kulttra, 6rokség, drokségesités, a néphagyomdnyok 0j kontextusdnak vizsgdlata kapcsdn tdbb ku-
tatd is hangsilyozza a folyamat globalitdsdt, metadiskurzusdt, igy példdul Fejds, 2005; Keszeg, 2013;
Kirschenblatt-Gimblett, 1995; Palddi, 2004; Rowan & Baram, 2004, Vajda 2016.
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